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حاضر با هدف    . پژوهشدهدی حوزه را نشان م  نیافراد ماهر و توانمند در ا  تی به ترب   ازین  ،سلامت  يحوزه گردشگرو توسعه    ایمزا  زمینه و هدف:
 . دیهرمزگان انجام گرد یدانشگاه علوم پزشک  یعلم تأیه ياعضا دگاهیسلامت از د يو گردشگر یاب یبازار یلیرشته تحص  سیضرورت تأس  نییتع

به روش نمونه  یدانشگاه علوم پزشک  یعلم  تأی ه  ي نفر از اعضا  177  ،یمقطع  -یلیمطالعه تحل   نیدر ا  کار:  روش شرکت    يا طبقه  ير یگهرمزگان 
تحق  نمودند. ط   ياهیگو  31  نامه محقق ساختهپرسش  شامل  ق ی ابزار  پنج  کر یل  فیبا  پا  يارجهدت  و  دادهبود  ایروا  با    يها .  از  نرمال   آزمون  استفاده 

One-Sample t  يا آزمون دو جمله[  کیپارامتر ریغ   يهاآزمون  استفاده از  با نرمال  ریغ   يها داده  و   )Binomial(/  نسبت  ،Mann-Whitney U   و
Kruskal-Wallis[ افزار در نرمSPSS  قرار گرفت.  لی و تحل  هیتجزمورد 

داشتندشرکت  ها:افته ی اعتقاد  ا  که  کنندگان  برا  يها تی ظرف  يدارا  رانیکشور  سلامت،    يسلامت است و توسعه گردشگر  يتوسعه گردشگر  يلازم 
  ي رو ین  تی و ترب   یاب بازاری  که  کردند  اعلام  ،97/85±  1/2نمره    نیانگیبا م  درصد)  93(  کنندگاناغلب شرکت  ).P  >  050/0(  کشور دارد  يبرا  یمنافع
سلامت و   يکه توسعه گردشگر  بر این باور بودند  درصد  04/96  ،نی همچن   .سلامت ضرورت دارد  يو گردشگر  یاب یبازار  وزهمتخصص در ح  یانسان
برنامهاستی سلامت با س  يو گردشگر  یاب یدر حوزه بازار  ی دانشگاه  رشته  ي اندازراه و    و وزارت بهداشت مطابقت دارد  رانیکشور ا  یکل  يها ها و 
 ).P >  001/0دانستند (یسلامت در کشور را لازم م يگردشگر  یدانشگاه رشته ياندازاهرنیز کنندگان مشارکتاز  درصد 13/88
  يو برا   باشدمیتوسعه و جذب گردشگران سلامت    يبرا  یموجود، بستر مناسب  يهاتی با ظرف  رانیکشور ا  ،به دست آمده  جیبر اساس نتا:  يریگجه ینت

حوزه،    نیماهر و متخصص در ا  يافراد   تی ترب  ياست و برا  ازین  سلامت   يو گردشگر  یاب یمتخصص در حوزه بازار  يروها ین  ي ریگ کاره  ب   ،به آن  دنیرس
 سلامت ضرورت دارد.  يو گردشگر یابیازاردر حوزه ب  یلیرشته تحص  سیسأت

 یپزشک يسلامت، گردشگر  يگردشگر ،یاب یبازار  ،یازسنجین :هاواژه کلید
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 مقدمه
گردشگري سلامت   صنعت   اهمیت   بر   پژوهشگران   بیشتر   امروزه 

براي  این صنعت  مدهایی که  دارند و به دلیل درا   اتفاق نظر   جهان   در 
است   گذاران کشورها سیاست   توجه   مورد   کماکان   کشور میزبان دارد، 

محل  از   خارج   مکانی   به   کردن   مسافرت   به   ، سلامت   گردشگري   . ) 1( 
گذراندن  یا   سلامتی   بهبود   یا   روحیه   تلطیف   هدف   با   فرد،   سکونت 

پزشکی  و مداخله   درمانی   یا انجام اقدامات تشخیصی،   نقاهت   دوران 
طبیعت  گردشگري   تندرستی،   گردشگري   ) و شامل 2،  3(   دارد   اشاره 

فرد   تندرستی،   گردشگري   در .  د باش می   پزشکی   درمانی و گردشگري 
سلامت  تقویت   و   حفظ   نیت   با   و   پزشکی   اقدامات   انجام   بدون 

مجدد   گرفتن  انرژي  و  زندگی  هايتنش  رفع   یا   جسمی   و   روحی 
 هايدرمان   از   استفاده   هدف   با   کردن   مسافرت   اما  ،کندمی  مسافرت

 را...)  و   درمانی لجن   گرم،   هاي آب چشمه   مانند (   سنتی   و   طبیعی 
فرد می   درمانی   طبیعت   گردشگري  که  زمانی  و   هدف  با   گویند 

 آن  به   کند،   مسافرت   به   اقدام   بیماري  درمان   و   تشخیص   ارزیابی، 
 در  فرد  سلامت   با  که به طور مستقیم  گویند می   پزشکی   گردشگري

سلامت  گردشگري  نوع  ترین مهم   ، دلیل   همین  به  است و  ارتباط
 ).2،  4(  شود می   محسوب
نوآوري،   همچون(  سلامت   گردشگري  مختلف  هايجنبه
هايدر سالگیرد.    قرار   توجه  باید مورد )  و...  بازاریابی  اقتصاد،

در  مطرح و  سلامت  يگردشگری در حوزه  ابیبازار  موضوع  ،اخیر
سی و توجه بیشتري در این  است و نیاز به برربوده  حال توسعه  

می احساس  اساس).  5(شود  خصوص  انجمن   بر  تعریف 
و   هافعالیت   نهادها،  مجموعه  بازاریابی  ،آمریکا  بازاریابی

تحویل  خلق،  به  منجر  که  است   فرایندهایی  تبادل  و  ارتباط، 
شرکا   کارفرما،  مشتریان،  براي  که   هاییشود؛ مبادلهمی  پیشنهادها 

د شو می   محسوب  ارزشمند  جامعه  براي  تربزرگ  مقیاس  در  و
مانند  ).6( بازاریابی  از  مختلفی  الکترونیکی،   بازاریابی  انواع 

براي   آمیخته، بازاریابی اجتماعی و...   بازاریابی   بازاریابی آنلاین،
 ). 7-10( شودمی استفاده گردشگران سلامت  جذب و تبلیغات

آلمان، اسپانیا، آمریکا، کانادا، برزیل، مکزیک،    کشورهایی همچون 
برنامه  و...  مالزي  هند،  جنوبی،  کره  استرالیا،  ریزي، مصر، 

در پیشرفت   و   گذاري سرمایه  سلامت   گردشگري   خصوص   هایی 
و  منطقه   کشورهاي  اخیر   هاي سال  در همچنین، ).  11، 12(  اند داشته 

عربی،  متحده   امارات   و   اردن   ترکیه،   مانند   ایران   همسایگان 
خود   براي   سلامت   گردشگري   خصوص   در   را   بلندي   اندازهاي چشم 
صنعت   این   توسعه   هدف   با   را   هایی گذاري سیاست   و   اند نموده   تعیین 
داشتن  با وجود حالی که کشور ایران    در   ؛ ) 13- 15(   اند داده   انجام 

سلامت  گردشگري   حوزه   در   قابل قبولی   هاي لازم، موفقیت پتانسیل 
 ). 16،  17(   نداشته است 
این   در   را   فرد   هر   کارایی   سلامت،   گردشگري   مقدماتی   آموزش 

گردشگري   اولیه   هاي آموزش   که   کارکنانی   . دهد می   افزایش   حوزه 
با  ارتباطی   هاي مهارت   در   را   مشکلاتی   اند، نگذرانده   را   سلامت 

تبریز بر    شهر   در که    پژوهشی   نتایج ).  18(   دارند   سلامت   گردشگران 
گردشگران   میزبان   که   درمانی   - بهداشتی   مرکز   چهار   کارکنان   روي 

این  کارکنان   از   درصد   43  که   داد   نشان شد،    انجام   بودند   سلامت 
چالشی   امر   این   ندارند و   آشنایی   سلامت   گردشگري   موضوع   با   مراکز 

شدن  جهانی   ). 19(  شود می  محسوب  سلامت  گردشگري   حوزه  در 
دانش   نیازمند   اي فزاینده   طور   به   سلامت   گردشگري   بخش 

شوند.  کار   به   مشغول   اي حرفه   صورت   به   بتوانند   که   است آموختگانی  
که   است   هایی بخش   جزء   سلامت   گردشگري   که   این   به   توجه   با 

نیروي تربیت  و   دانشگاهی   آموزش  ه ارای  ، دارد  بالایی   افزوده   ارزش 
در حال حاضر    رسد. به نظر می  ضروري   خصوص   این  در  اي حرفه 

کشو  از  برخی  حرفه در  نیروي  تربیت  جهان، جهت  دررهاي  اي 
هی ارا هاي دانشگاهی و آکادمیک  حوزه گردشگري سلامت، آموزش 

. دانشگاهی در سطح جهان وجود دارد  آموختگان  دانش گردد و می 
از عنوان رشته تحصیلی)   18(در قالب    رشته محل  25 ، مجموع در  

تخصصی  دکتري  تا  کاردانی  گردشگري    ) PhD(   مقطع  در حوزه 
در  جمله   کشور   12  سلامت  ایتالیا،    از  اتریش،  آلمان،  انگلستان، 

هایی  اسپانیا، ایالات متحده آمریکا، کره جنوبی و ترکیه با عنوان رشته 
گردشگري  ،  مدیریت گردشگري سلامت گردشگري سلامت،  « مانند  

ي سلامت و مدیریت اوقات  گردشگر ،  تجاري، سلامت و ورزش 
).18(   شود آموزش داده می »  فراغت، مدیریت آبگرم و تندرستی و... 

ردشگري  هاي آموزشی با موضوع گ ها و کارگاه هرچند که همایش 
اما جاي خالی آموزش دانشگاهی    ، شود سلامت در ایران برگزار می 



 شماره اول  دومبیست و  دوره هاي توسعه در آموزش پزشکیمجله گام

3 

تربیت نیروي    . بنابراین، حوزه به ویژه در ایران ملموس است در این  
توجه  حرفه  مورد  باید  سلامت  گردشگري  حوزه  در  اي 

 ). 20(   گذاران کشور قرار گیرد سیاست 
پزشکی  آموزش   و   درمان   بهداشت،   وزارت   ذاتی   وظایف   از   یکی 
فقدان .  است   نیاز   مورد   تحصیلی   مقاطع   و   ها رشته   تعیین   کشور، 
تربیت   به   نیاز   ، سلامت   گردشگري   حوزه   در   مد ا اي و کار حرفه   نیروي 

مطابق    ، همچنین   دهد. می   نشان   را   حوزه   این   در   توانمند   و   ماهر   افراد 
بسته تحول و نوآوري آموزش علوم پزشکی وزارت بهداشت، یکی  

و سیاست  اهداف  پزشکی، طراحی  از  آموزش علوم  اجرایی  هاي 
کوتاه ها، دوره رشته  و دوره هاي  میان رشته مدت  پژوهشی  ايهاي 

نیازهاي منطقه جدید مبتنی بر ظرفیت  ابتدا   باید   اما   ، اي است ها و 
در   انسانی   نیروي   تربیت   و   دانشگاهی   آموزش   نیازسنجی   و   ضرورت 

ت هیأ   اعضاي   که   این   به   توجه   با   و   گیرد   قرار   بررسی   مورد   حوزه   این 
منابع   از   یکی   و   جامعه   خبرگان   از   گروهی   عنوان   به   ها دانشگاه   علمی 

روند، به شمار می   آموزشی  هاي طراحی  در  نیازسنجی  و  علمی   مهم 
تحصیلی   تأسیس   ضرورت   تعیین   هدف   با   حاضر   پژوهش  رشته 
علمی   ت هیأ   اعضاي   دیدگاه   از   سلامت   گردشگري   و   بازاریابی 
 . شد   انجام   1401  سال   در   هرمزگان   پزشکی   علوم   دانشگاه 

 کار  روش
انجام  مقطعی    روش   به  و بود   کاربردي  ، هدف  از نظر   مطالعه این 

ت علمی  نفر از اعضاي هیأ   309شامل    تحقیق . جامعه آماري  شد 
یگروه آموزش  25دانشکده و  7  دانشگاه علوم پزشکی هرمزگان از 

ساله که رضایت و    ت علمی با حداقل سابقه یک بود که اعضاي هیأ 
داشتند   به   تمایل  آزمون را  در  وارد پژوهش شدند و در    ، شرکت 

ه و قطع رابطه استخدامی،  نام صورت انصراف، عدم تکمیل پرسش 
. حجم نمونه با توجه به جدول  ) 1جدول  (   از پژوهش خارج شدند 

Morgan ،  185  نفر در نظر گرفته شد و با توجه به حذف و انصراف
ت علمی دانشگاه  نفر از اعضاي هیأ  177، کنندگان برخی از شرکت 

نمونه  روش  به  هرمزگان  پزشکی  طبقه علوم  مطالعه    اي گیري  در 
. نمودند شرکت  

منظور ساخته   محقق  نامهپرسش  از   ها،داده  آوريجمع  به 
اينامه هنجاریابی شدهبا توجه به این که هیچ پرسش.  شد  استفاده

پرسش  نداشت،  وجود  موضوع  این  بررسی  محقق جهت  نامه 
پرسش تهیه  براي  گردید.  اجرا  تهیه و  از  ساخته  استفاده  با  نامه 

فرمها در حوزه گردشگري سلامت، منابع معتبر و سایر پژوهش
برنامه ایجاد  (ویژه  درخواست  بهداشت  وزارت  آموزشی  هاي 

طرح توجیهی ضرورت ایجاد رشته    ،نیسنجی) و همچنضرورت
علم دانشگاه  تدوین کاربرد  -ی در  منظور  به  شد.  استفاده  ي 

گردشگري   و   بازاریایی  موضوع   با  مقالات  ابتدا  نامه،پرسش
هاي زیان  به  علمی  اطلاعات  هايداده  هايپایگاه  در  سلامت 
Institute for Scientific Information[ انگلیسی    و  فارسی

)ISI  ،(Google Scholar  ،PubMed    وMagiran [   و   جستجو
تعاریف   بررسی  ضمن  و  گردید  مطالعه  مربوطه  مقالات

شد و  استخراج آن مختلف هايبنديتقسیم سلامت، گردشگري
گردشگري   مختلف   هايبنديتقسیم  و   نظري  تعاریف  توجه به   با

توسعه   منافع  ها،ظرفیت   و  ها«توانمندي  هايمؤلفه  سلامت،
سؤالات   و  بازاریابی» استخراج  ضرورت  و  سلامت   گردشگري

با   تدوین  آن  به  مربوط ایجاد   درخواست   فرم  بررسی  گردید و 
و )  سنجیضرورت  ویژه(  بهداشت   وزارت  آموزشی  هايبرنامه
 کاربردي،   -علمی  دانشگاه  در  رشته  ایجاد  ضرورت  توجیهی  طرح
تطابق  انسانی  نیروي  تربیت   «ضرورت  هايمؤلفه با   متخصص، 

 .شد آن تدوین به مربوط سؤالات  و استخراج ها»سیاست 
نامه و بیان هدف  معرفی پرسش هاي مقدمه ( نامه از قسمت پرسش 

ویژگی  ( پژوهش)،  فردي  بالاترین  هاي  تحصیلی،  رشته  جنسیت، 
مقطع تحصیلی، سابقه خدمت، مرتبه علمی و دانشکده محل خدمت  

گذاري  نمره ) تشکیل شده بود.  گویه   ال/ ؤ س   31(   الات ؤ س ) و  افراد 
: 2کاملا مخالفم،    : 1  شامل اي  گزینه   پنج به روش لیکرت    الات ؤ س 

و به هر بود   موافقم  کاملاً : 5موافقم،    : 4متوسط،   بینابین/  : 3مخالفم، 
ضرورت    این بخش   گرفت. ) تعلق می 5  تا   1نمره (   الات ؤ س کدام از  

ارزیابی  تأسیس رشته تحصیلی بازاریابی و گردشگري سلامت را  
منافع توسعه  ،  ها ها و توانمندي ظرفیت « لفه ؤ م  پنج داراي   که  کند می 

سلامت  بازاریابی ،  گردشگري  نیروي    ، ضرورت  تربیت  ضرورت 
. باشد » می ها تطابق با سیاست و انسانی متخصص  
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ها دانشکده کی به تفککننده ی اعضاي هیأت علمی شرکتتوزیع فراوان :1جدول 
کننده و درصد شرکتتعداد  علمیهیأت تعداد اعضاي ها تعداد گروه دانشکده
 17) 6/9( 28 5بهداشت

 2 )1/1( 4 1 پرستاري بندرلنگه 
 16 )1/9( 26 6 پرستاري و مامایی

 105 )3/59( 185 25 پزشکی 
 12 )8/6( 19 5 پیراپزشکی
 8 )5/4( 12 5 داروسازي 

 17 )6/9( 27 10 پزشکیدندان
 177 )100( 309 57 جمع

توانمندي ظرفیت  و  درنامه  پرسش   6  تا   1  الات ؤ س   ها ها  را 
هاي بالقوه  ها و توانمندي ها، ظرفیت که به بررسی پتانسیل   گیرد برمی 

منابع  در  ایران  روش   کشور  درمانی،  مراکز  درمانی،  طبیعی،  هاي 
جهت توسعه گردشگري    هاي سنتی و پزشکی متخصصان، درمان 

الات ؤ س شامل  منافع توسعه گردشگري سلامت   . پردازد می سلامت  
وجود منافع اقتصادي، بهداشتی، علمی،  که    است نامه  پرسش   12  تا   7

المللی توسعه گردشگري سلامت در کشور  سیاسی، اجتماعی و بین 
13  الات ؤ س   متشکل از   ضرورت بازاریابی   . کند را بررسی می ایران  

می پرسش   18  تا  و ضرورت    و باشد  نامه  نیاز  اهمیت،  بررسی  به 
اطلاع  و  بین بازاریابی  سطح  در  توسعه  رسانی  جهت  المللی 

ایران   در  سلامت  نیروي  پردازد.  می گردشگري  تربیت  ضرورت 
که  است نامه  پرسش   24  تا   19الات  ؤ س   متشکل از   انسانی متخصص 

منظور توسعه    نیروي انسانی متخصص به نیاز و ضرورت تربیت  
شامل    ها تطابق با سیاست   . نماید را بررسی می گردشگري سلامت  

بخش    و باشد  می   30  تا   25  الات ؤ س  دو  توسعه  « داراي  تطابق 
ها و وظایف  هاي کلی کشور و برنامه گردشگري سلامت با سیاست 

بهداشت  راه و  )  27  تا   25  الات ؤ س (   وزارت  رشته  تطابق  اندازي 
ها ودانشگاهی در حوزه بازاریابی و گردشگري سلامت با سیاست 

تا   28  الات ؤ س (   هاي کلی کشور و وظایف وزارت بهداشت برنامه 
به بررسی میزان مطابقت رشد و توسعه گردشگري    » است و ) 30

همچنین  و  رشته راه   ، سلامت  خط   دانشگاهی   اندازي  و  با  مشی 
برنامه سیاست  و  کشور  کلی  وزارت  هاي  وظایف  و  کلی  هاي 

نامه و پژوهش را  ال اصلی پرسش ؤ س   31ال  ؤ س   پردازد. می بهداشت  

دامنه    . شود نامه در نظر گرفته می کند و در نمره کل پرسش مطرح می 
 است.   در نظر گرفته شده   155  تا   32نامه از  نمرات کل پرسش 

از نظر    ، محقق ساخته   نامه ال و تدوین پرسش ؤ از طرح س   پس 
ی، تحقیقات آموزشی  ریزي درس هاي برنامه رشته   نفر متخصص در   5

الات، وضوح، قابل فهم و درك بودن،  ؤ ، کیفیت س و آموزش پزشکی 
ؤالات با هدف  مرتبط بودن س   ؤالات و ساده بودن، درستی ابعاد و س 

الات اصلاح و برخی دیگر حذف و  ؤ بررسی و برخی س   پژوهش 
، جهت بررسی روایی محتوایی  . در ادامه گردید نامه تدوین  پرسش 

 ) روایی محتوا  و )  CVIیا    Content validity index[شاخص 
 ) محتوا  روایی  ] ) CVRیا    Content validity ratioنسبت 

ه گردید. پس از  استادان دانشگاه) ارای نفر ارزیاب (   10نامه به  پرسش 
هب   0/ 94و    0/ 80به ترتیب    CVIو    CVRتجزیه و تحلیل نتایج،  

پرسش  که  داد  نشان  و  آمد  خوبی  دست  محتوایی  روایی  از  نامه 
پایایی پرسش   به منظور   . برخوردار است  از روش  نیز   نامه بررسی 

جهت تکمیل  نامه  پرسش .  شد استفاده    Cronbach´s alpha  ضریب 
ت علمی دانشگاه علوم  أ هی نفر از اعضاي   20به صورت پایلوت به 

حاصل    Cronbach´s alphaضریب    . ه گردید ی ارا پزشکی هرمزگان  
م   شده  توانمندي ظرفیت   هاي لفه ؤ براي  و  توسعه  ،  ها ها  منافع 

بازاریابی  ضرورت  سلامت،  نیروي  ،  گردشگري  تربیت  ضرورت 
،0/ 76،  0/ 83،  0/ 85به ترتیب    ها تطابق با سیاست   و   انسانی متخصص 

که نشان  گزارش گردید   0/ 90  نامه و براي کل پرسش   0/ 90  و   0/ 74
 بود. نامه  پایایی مناسب این پرسش   دهنده 
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داده  بودن  نرمال  آزمون  ابتدا  از  استفاده  با  -Kolmogorovها 

Smirnov   نمونه ادامه گردید.  بررسی    اي تک  نرمالها داده   ، در  ي 
ظرفیت ؤ (م  توانمندي لفه  و  از   با   ها) ها  پارامتر   استفاده  کی آزمون 

One-Sample t    متغیرها)   نرمال   غیر   هاي داده و کمک   با   (دیگر 
جمله   ک ی پارامتر   ر ی غ   ي ها آزمون  نسبت،  Binomial(   ي ا دو   /(

Mann-Whitney U    وKruskal-Wallis   نرم SPSSافزار  در 

)version 24, IBM Corporation, Armonk, NY(  24نسخه 
 قرار گرفت.    ل ی و تحل   ه ی تجز مورد  

آزمون   این One-Sample tدر اجراي  به  با توجه  که سابقه    ، 
پژوهشی در این خصوص وجود نداشت که میانگین فرضی آزمون  

که در  به دلیل این و    از آن گرفته و در اجراي آزمون استفاده شود 
لیکرت   طیف  از  حاضر  درجه مطالعه  براي  5تا    1(   اي پنج   (

کننده نمره  که بیان   3عدد    ، استفاده شده بود نامه  گذاري پرسش نمره 
به عنوان میانگین فرضی آزمون    بود، بینابین و حد وسط در پاسخنامه  

One-Sample t   هايدر اجراي آزمون   ، همچنین .  در نظر گرفته شد
Mann-Whitney U   وKruskal-Wallis  به عنوان نقطه   3، عدد

. گردید برش تعیین  

 هایافته 
 کنندگان رادرصد شرکت   55/ 4،  به دست آمده بر اساس نتایج  

از درصد    53/ 7  آنان را مردان تشکیل دادند.   درصد   44/ 6  و   زنان 
 ،ي داروساز  ،ی پزشک دندان   ، ی پزشک   ي هادر رشته   کنندگان مشارکت 
پزشک   ی نی بال   ي ها تخصص  رشته   درصد   46/ 3و    ی و   ي ها در 

 ل ی تحص ها  رشته   ر ی و سا  ه یعلوم پا   ، ي پرستار   ، ی راپزشک ی پ   ی ل ی تحص 
تا   1  ن ی ب   ي از آنان سابقه کار  درصد   32/ 2  ، ن ی همچن کرده بودند.  

سابقه   درصد   29/ 4سال و    20تا    10  ن ی ب   درصد   38/ 4  ، سال   10
 کنندگان تحصیلاتدرصد از شرکت   6/ 2.  سال داشتند   20  ي بالا 

 پ،یفلوش   درصد   7/ 4  ، ی عموم   ي دکتر   ارشد/ کارشناسی  
از درصد    9/ 1و    یتخصص پزشک   / ی تخصص   ي دکتردرصد  77/ 3

 ،ی از شرکت کنندگان مرب   درصد   6/ 2  داشتند.  تخصص آنان فوق  
 استاد  درصد   4/ 0و    ار ی دانش   درصد   20/ 9  ار، ی استاد  درصد   68/ 9

 .) 2  جدول (  تمام بودند 

آزمون   نتایج  اساس  نمرات    ن ی انگ ی م   ن ی ب   ، One-Sample tبر 
توانمند ت ی ظرف  و  د   ها ي ها  دانشگاه    ی علم   ت أ ی ه   ي اعضا   دگاه ی از 

.) 3( جدول  ي وجود داشت دار تفاوت معنی هرمزگان    ی علوم پزشک 
یعلم   ت أ ی ه   ي گفت که اعضا   توان ی درصد م   95  نان ی با اطم   ، ن ی بنابرا 

ران ی که کشور ا   بودند   بر این باور هرمزگان    ی دانشگاه علوم پزشک 
توان   ها ت ی ظرف داراي   گردشگر   ي برا   ها مندي و  سلامت  ي توسعه 

. باشد می 

ه کنندشرکت ت علمیعضاي هیأا يفرد  يها یژگیوتوزیع فراوانی  :2 جدول
درصد) (تعداد گروه  متغیر 

 98) 4/55( زن جنسیت 
 79) 6/43(مرد 

داروسازي، پزشکی،دندان پزشکی، رشته تحصیلی 
 پزشکی و بالینی هايتخصص

)7/53 (95 

و  پایه پیراپزشکی، پرستاري، علوم
 ها رشته سایر

)3/46 (82 

 سابقه کار
) سال(

 57) 2/32( 10تا  1بین 
 68) 4/38( 20تا  10بین 

 52) 4/29( 20از بیشتر 
 مقطع آخرین

تحصیلی
 11) 2/6(عمومی دکتري /ارشد کارشناسی

 13) 4/7( فلوشیپ 
پزشک دکتري تخصصی/
 متخصص 

)3/77 (137 

 16 )1/9( فوق تخصص 
 11) 2/6(مربی رتبه علمی 

 122) 9/68( استادیار 
 37) 9/20( دانشیار 

 7) 0/4( تمام، پروفسور  استاد، استاد
 177 )100( جمع

منافع مورد    در   سلامت،  گردشگري   توسعه   متغیر 
دا کنندگان  شرکت  گردشگر شت اعتقاد  توسعه  که  در   ي ند  سلامت 

ا   ي برا   ی منافع   ران ی ا  ضرورت  دارد   ران ی کشور  متغیر  مورد  در   .
حوزه   در   بازاریابی   که   کنندگان بر این باور بودند شرکت   بازاریابی، 

). P  >  0/ 001( دارد    ضرورت   ایران   کشور   در   سلامت   گردشگري 
متخصص،  نیروي  تربیت  ضرورت  متغیر  در  همچنین، 

 5
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در  متخصص  انسانی  نیروي  کنندگان معتقد بودند که تربیت شرکت 
 . رسد ي به نظر می ضرور   سلامت   گردشگري   و   بازاریابی   حوزه 

ي توسعه گردشگري  هامیانگین نمرات متغیر ظرفیت و توانمندي  :3جدول  
 کننده شرکت ت علمیأاز دید اعضاي هی  سلامت

انحراف ± میانگین  متغیر 
 معیار

 Pمقدار  * tمقدار 

ها و  ظرفیت
ها توانمندي

8/3 ± 8/89 561/14 001/0 < 

 Sample t-Oneآزمون *

بر   سلامت)،   گردشگري  ها (توسعه در متغیر تطابق با سیاست 
نسبت   با  سلامت   گردشگري  توسعه   ، شده   مشاهده  اساس 

 بهداشت   وزارت  و   ایران   کشور   کلی  هايبرنامه   و  هاسیاست 
م   . شت دا   مطابقت  تطابقؤ در   رشته  اندازي راه (   ها سیاست   با   لفه 

 که ند داشت  کنندگان اعتقاد شرکت   شده مشاهده   ، نسبت ) دانشگاهی 
 گردشگري  و   بازاریابی   حوزه   در  دانشگاهی   رشته   اندازيراه 

 وزارت  و   ایران   کشور   کلی   هاي برنامه   و   ها سیاست   با   سلامت 
در خصوص متغیر ضرورت تأسیس رشته   . دارد   مطابقت   بهداشت 

نسبت  سلامت،  گردشگري  و  بازاریابی   شده  مشاهده   تحصیلی 
 و  تحصیلی بازاریابی  رشته   تأسیس   که  باور داشتندکنندگان  شرکت 

 ).4جدول  (  ) P  >  0/ 001(  دارد   ضرورت   سلامت  گردشگري 
در بررسی تفاوت ضرورت تأسیس رشته تحصیلی بازاریابی و 

دانش   هاي آن در بین زنان و مردانلفه ؤ گردشگري سلامت و م
تحصیلی  رشته   آموختگان  مقاطع  با  افراد  مختلف،  متفاوت، هاي 

 و با سابقه کار مختلف، میانگین نمرات  گوناگون هاي علمی  رتبه 
 .را نشان نداد   داري تفاوت معنی   متغیرها   از   کدام  هیچ 

کننده شرکت ت علمیأهاي آن از دید اعضاي هیلفهؤ. ضرورت تأسیس رشته تحصیلی بازاریابی و گردشگري سلامت و م4جدول 
* Pمقدار  نسبت مشاهده شده  تعداد  نقطه برش دسته  متغیر 

 منافع توسعه گردشگري سلامت 
 06/0 10≤ 3. وجود ندارد

001/0 < 
 94/0 167> 3 .وجود دارد

 ضرورت بازاریابی در حوزه گردشگري سلامت 
 10/0 17≤ 3. وجود ندارد

001/0 < 
 90/0 160> 3 .وجود دارد

 ضرورت تربیت نیروي انسانی متخصص 
 11/0 19≤ 3. وجود ندارد

001/0 < 
 89/0 158> 3 .وجود دارد

 ها (توسعه گردشگري سلامت) تطابق با سیاست
 20/0 36≤ 3. وجود ندارد

001/0 < 
 80/0 141> 3 .وجود دارد

 اندازي رشته دانشگاهی) ها (راهتطابق با سیاست
 31/0 54≤ 3. وجود ندارد

001/0 < 
 69/0 123> 3 .وجود دارد

 سیس رشته (نمره کل) أضرورت ت
 05/0 8≤ 3. وجود ندارد

001/0 < 
 95/0 169> 3 .وجود دارد

نسبت /ايآزمون دو جمله*

 گیريو نتیجه   بحث 
حاضر پژوهش  داد    نتایج  نمرات    نیانگی م  نیبکه  نشان 

دانشگاه   یعلم  تأیه  ياعضا  دگاه یاز د  هايها و توانمندت یظرف
پزشک م  یعلوم  و  تفاوت   یفرض  نیانگیهرمزگان  آزمون 

دارد  يداریمعن سایر  وجود  با    مطالعات.  تحقیق حاضر همسو 

و «سطح تخصص   »یبهداشت  يها مراقبت   ت یفیککه «  بیان کردند
باشند می  رانیدر ا  یپزشک  يتر در گردشگربالا» دو عامل جذاب

متخصص در امر   یسانان  يروایران با داشتن نی   ،همچنین  ).16(
بالا   ياهو با توجه به ظرفیت   یات پیشرفته پزشک پزشکی و امکان

پزش گردشگران  جذب  مهم  ،یکدر  ي گردشگر  يراب  یمقصد 
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 آید یخصوص در جهان اسلام به شمار مه  در جهان و ب یپزشک
به    ،حاضر  مطالعه  نتایج  خلاف  ها برالبته برخی پژوهش  ؛)17(

  ر یغ  یدولت  يهامارستانیدر ب  ارتقا  ب ی ضر  ند که اهاین نتیجه رسید
و    قابل است   یخصوص  يهامارستانیب  درقبول    . )8(  متوسط 

فرهنگ، انتقال،    ،یالمللنیل بیمسا   ،یابیمشکلات بازار  ،همچنین
  ی موانع اصل ، از جملههايگذاراست ی سبرخی و  ت یریمد ،یدلال

 ). 21(باشد می ی در ایرانپزشک  يتوسعه گردشگر
تحقیق  داد   نتایج  نشان  دانشگاه   ی علم   تأ ی ه   ي اعضا ،  حاضر 

سلامت   ي توسعه گردشگر   که   اعتقاد دارند   هرمزگان  یعلوم پزشک 
 راستاهم   . پژوهشی دارد به همراه    ران ی کشور ا   ي برا   ی منافع   ران ی در ا 
کر حاضر،    بررسی با   پزشکی  گردشگرکه  د  گزارش   دلیلبه  ي 

ز توجه بسیاري مرک ،  الاي آن مد ب او در   درمانی   افزایش گردشگران
قرار  کشورها  است   از  عن و    ) 17(   گرفته  ابع  ی ک ی وان  به  اد از 

 کندمی اقتصاد کشور کمک    یی ای و پو   داری ، به توسعه پا ي گردشگر 
 يبازو   ز ی د کشور و نم ادر   ش ی زا در راستاي اف   ی مل   ي استراتژ   کی و  
صنعت   نی ارتباط ب   ،همچنین   . )19(   شود ی ممحسوب    یمل   ت یامن 

 منجر به  ، از کشورها   ي ار ی در بس   ي بهداشت و درمان و گردشگر 
 ي«صنعت گردشگر  ی عن ی   ی ات خدم   ع یصنا   نی تر از بزرگ   ی ک ی   جاد ی ا 

کشورها مانند   يبرا   ی قابل توجه   ي ا یشده است که مزا   » ی پزشک 
 ).22(   به همراه دارد   یی مدزا ا اشتغال و در جاد ی ا 

دانشگاه    ی علم  تأیه  ياعضابه دست آمده،    بر اساس نتایج
پزشک دارند  هرمزگان  یعلوم  بازار  باور  حوزه    یابیکه  در 

ا  يگردشگر کشور  در  دارد  رانی سلامت  مطالعات ضرورت   .
عوامل    نیتراز مهم  یکحاضر، ی  هاي تحقیقیافتهگذشته همسو با  

عنوان    »یابی بازار«را    رانیسلامت در ا  يگردشگر   ع یتوسعه سر
اصل   یکی).  23(نمودند   منابع  پزشک  یاز    ي راب  یگردشگران 

است    ینترنتیا  یمراجعه به منابع اطلاعات  ،انتخاب کشور مقصد
  دیگر   ازو    دارد  یمهم  اریها نقش بسآن  يهايریگ میکه در تصم

  ی کادر پزشک   يهايو توانمند  هات یاز قابل   ماری ب  یعوامل، آگاه
مقصد   ا  باشدمیکشور  تبل  ،یآگاه  نیا  جادیکه    غات یمستلزم 

 ، نیهمچن  .ست ا  هامارستانیب  ي هات ی ساوب  يو محتوا  ب مناس
درمان  نهیزم  در  یرساناطلاع و خدمات  تخصص  مراکز    یانواع 
گردشگر  یپزشک که ؛  باشدمی  يضرور  ز ین  يمقصد    چرا 

تصم هنگام  ا  يریگ میگردشگران  خاص  نیبه  توجه    ی عامل 
  ، یکادر درمان  يهايا و توانمنده ت یاز قابل  ماریب  یآگاه  .کنندیم

تبل اطلاعمناسب    غاتیمستلزم  و  زم  یرساناست  انواع    نهیدر 
 .)7(رسد به نظر می  يضرور ،یتخصص و خدمات مراکز درمان

 دنتوانیم  یسسات پزشکؤ و م  هامارستانیب  خته،یآم  یابیبازاردر  
استانداردها اتخاذ  افزا  ،یالملل نیب  يبا  بر  اعتبار    شیعلاوه 

به    شتری توجه بو    ددهن  شیاعتماد گردشگران را افزا  ،یالمللنیب
 د را بهبود بخش  ها مارستانیب  ت ی وضع  تواندیم  ، يارسانه  غاتیتبل

  و گسترش   یگردشگران پزشک  شتر یباعث جذب ب  ،جهیو در نت
بازاریابی    ي با استفاده از ابزارها  همچنین،  ). 8(  صنعت شود   این

  ي به مقصد گردشگر   نسبتتوان با ایجاد باور مثبت  می  ،اجتماعی
 ).9( بروز تمایل به سفر درمانی را فراهم آورد نهیزم ،سلامت 
اعتقاد    هرمزگان  یدانشگاه علوم پزشک  یعلم  تأیه  ياعضا

و    یابیمتخصص در حوزه بازار  یانسان  يروین  ت یدارند که ترب
پژوهش حاضر،    نتایج  با  مشابه.  سلامت ضرورت دارد  يگردشگر
مشخص  تبریز    مارستانیب  چهارصورت گرفته در    هايیدر بررس

ب  که  گردید پا  ییالادرصد  (از  دهندگان  با  درصد  43/ 3سخ   (
 یامر چالش  نینداشتند که ا  ییع گردشگري سلامت آشناوموض

  ؛ ) 19(  شودیجدي براي موضوع گردشگري سلامت محسوب م
مقدماتالبته   را    ییکارا  ،سلامت   ي گردشگر  یآموزش  فرد  هر 

کهکارکنان  .دهدیم  شیافزا   ي گردشگر  هیاول  يهاآموزش  ی 
را انجام   ياتوانند اقدامات سادهیاند، تنها مسلامت را نگذرانده

مشکلات  هندد مهارت  یو  در  گردشگران    یارتباط  يهارا  با 
 .)18( مختلف دارند يهاسلامت از فرهنگ

دانشگاه    یعلم  تأیه  يکه اعضا  دادنشان  حاضر    نتایج مطالعه
پزشک گردشگر که    ندهست  معتقد  هرمزگان  یعلوم    ي توسعه 

س با  برنامهاست یسلامت  و  ا   یکل  يها ها  وزارت    رانیکشور  و 
دارد مطابقت  با  تحقیقی.  بهداشت  پژوهش    هاي یافته  همسو 

  ی د ملامدر در  ینقش مهم  یپزشک  يگردشگرنشان داد که    حاضر
  ي دلار برا  اردیلیم  100سالانه حدود  و    از کشورها دارد  ياریبس

  ده یشیاند  ییهابرنامه  رانیدولت ابه همراه دارد.  مد  اها دردولت 
کشور را تا    یو بهداشت  یدرمان يازهایدرصد از ن  30  تاکه  است  

 7
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طر  انیپا از  توسعه  چهارم  و    قیبرنامه  محصولات  صادرات 
 .)24( دهد شپوش یخدمات پزشک

اعتقاد    هرمزگان  یدانشگاه علوم پزشک  یعلم  تأیه  ياعضا
راه که  بازار  یدانشگاه  رشته  ياندازدارند  حوزه  و  یاب یدر 

ران یکشور ا   یکل  يهاها و برنامهاست یبا س  ،سلامت   يگردشگر
دارد مطابقت  بهداشت  وزارت  تحقیق یافتهبا    راستاهم .  و  هاي 

سلامت علاوه    يبازار گردشگرپژوهشی گزارش کرد که  حاضر،  
چالش باز  يمتعدد  يهابر  ظهور  نداشتن   دیجد  گرانیمانند  و 

مهم  شده،  فیتعر  زمیمکان چالش  با  گ ناگهان  سترده تر حضور 
کم اافراد  در  مواجه شد  نیآشنا  است.عرصه  گر، ید  ياز سو   ه 

ا اندك  در    رانیسهم  آن  تمرکز  تعداد گردشگران سلامت و  از 
ن توسعه  از  نشان  شهر،  دارد  نیا  یافتگ یچند   ن، یبنابرا   .حوزه 

ی فرصت  ،ی در حوزه گزدشگري سلامت دانشگاه  دوره  ياندازراه
شدن به   لیتبد  يبرا  يسازت یو ظرف  هیجذب سرما  يبرا  ییطلا

 ). 20(باشد می ایو غرب آس انهیدر خاورم یقطب آموزش
اعضا  مطالعه حاضر  جینتا   ،نهایت   در که  داد  ت أیه  ينشان 

اعتقاد دارند    یدانشگاه علوم پزشک  یعلم تأسیسهرمزگان   که 
. درسلامت ضرورت دارد  يو گردشگر  یابیبازار  تحصیلی  رشته

عنوان رشته   18رشته محل (در قالب    25  مجموع  ، درحال حاضر
در  یلیتحص مقط  کشور  12)  دکتر  یکاردان  ع از  ی تخصص  يتا 

)PhD(  رشته  3  .شودیم  سیسلامت تدر  ي در حوزه گردشگر
ارشد،    یرشته محل در مقطع کارشناس  10  ،يمحل در مقطع دکتر

کارشناس   10 مقطع  در  مقطع   2و    یرشته محل  در  رشته محل 
ا، یتالیا  ش،یآلمان، اتر  ،یانگلستان، کرواس  يدر کشورها  ،یکاردان
آمر  الاتیا  جارستان،م  ا، یاسپان  ،یاستون کره  رلند،یا  کا، یمتحده 
سلامت،  يگردشگر«  مانند  ییهابا عنوان رشته  ه یو ترک   ی جنوب

و  ،يتجار  يگردشگر  ، سلامت   يگردشگر  ت یریمد سلامت 
تیریمداوقات فراغت،    ت یری سلامت و مد  ي گردشگر،  ورزش

ي و جا  فقدان).  18(  شودیآموزش داده م»  و...  یآبگرم و تندرست
سلامت  يگردشگر  يهارشته  يبرا   دانشگاهی  آموزش  یخال

، نیکوتاه مدت و همچن  يهاتوسعه دوره  ،نیبنابرا.  ملموس است 
قرار    گذارانت اسیمورد توجه س  دیبا  یدوره دانشگاه  ياندازراه
گردشگرجهانی    ).20(  ردیگ  بخش  طور    يشدن  به  سلامت 

ي رو یاست که قادر به کار با ن  آموختگانی  دانش  ازمندی ن  ياندهیفزا
با .  باشند  یدر کشور خارج  ای و  کار متنوع چه در کشور خود  

ا به  که  ییهابخش  ءسلامت جز  يگردشگر  که  نیتوجه  است 
بالا افزوده  دوره  ییارزش  تعداد  و  جهت  یلیتحص  يهادارد 

ی خصوص در جهان کاف   نیدر ا  ياحرفه  یانسان  يروین  شیافزا
ن یدر ا ياحرفه يروین ت یو ترب یه آموزش دانشگاهیارا ،ست ین

 ). 18( است  يخصوص ضرور
 يفرد   يها ی ژگ ی کدام از و چ یه حاضر نشان داد که    تحقیقنتایج  

علم   ت، ی جنس  شامل   کنندگان شرکت  رتبه  کار،  و   ، ی سابقه  رشته 
نمرات ضرورت   ن یانگ یدر م   ي داری معن   تأثیر آنان    یل ی مقطع تحص 

 يها لفه ؤ و م   تأسیس رشته تحصیلی بازاریابی و گردشگري سلامت 
هاي سنی ر کرد که تمامی گروه توان تفسی می گونه این   نداشت. آن 

مرتبه  رشته و  علمی،  تحصیهاي  مقاطع  و  خصوص ها  در  لی 
 هاي آن اتفاق نظر دارند.ضرورت تأسیس رشته و مؤلفه 

رقابت  کیسلامت    ي گردشگر بدون شک   ی صنعت  و  است 
برنامهسایر   دار  ي برا  ییها کشورها  خود  خدمات  .ندگسترش 
 کند یرقبا را رصد م  ریسا  يجار  يهات ی فعال  يهر کشور  ،نیبنابرا

و سرعت رشد    دکنیدرست حرکت م  ریتا مطمئن شود که در مس
پ قبول  شرفت یو  یا خیردار  یقابل  در حال حاضر در  ).  16(  ؟د 

ترک   ي حوزه گردشگر آکادم   هیسلامت در کشور  و  کیآموزش 
میارا  یدانشگاه محل  5و    شودیه  رشته    رشته  دو  قالب  در 

نام  یلیتحص آموزش    يگردشگر  ت ی ریمد«  يهابه  و  سلامت 
شود یم  سیارشد تدر  ی در مقطع کارشناس  »سلامت   يگردشگر

و دو رشته    ی عنظر دانشگاه علوم اجتما  ریکه سه رشته محل آن ز
. شودیآموزش داده م  هیترک   یمحل آن در دانشگاه علوم بهداشت 

تیریمد«تحت عنوان    یدو رشته محل در مقطع کاردان  ،نیهمچن
ه یالبته محققان کشور ترک   شود؛یم  سیتدر  »سلامت   يگردشگر

ا  دهیعق آموزش  که  تحص  نیدارند  دکتر  یلیرشته  مقاطع   يدر 
است  یدر حال  نیا ).  18(  ي است ضرور  یو کارشناس  یتخصص

و در مراحل  است    افتهیتوسعه ن  رانیدر ا  ي سلامت که گردشگر
1382وزارت بهداشت در سال    ، در واقع  .خود قرار دارد  هیاول

در سال   ،از آن  پس  .شناخت   ت یرا به رسم  یدرمان  يگردشگر
به   يو جهانگرد  رانیدر ا  یفرهنگ  راثیبا ادغام سازمان م  1383
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معرف   کی عنوان   مستقل  نظر   بنابراین،  .)24(  شد  یصنعت  به 
که از همسایگان و سایر کشورها    رسد کشور ایران براي اینمی

نیازمند اقدام فوري و اساسی در حوزه گردشگري    ،عقب نماند
هاي کلان و زیربنایی سعی در رشد  ریزيسلامت است و با برنامه

 د. رو گسترش این صنعت دا
جهان در    يکشورها ر یسلامت روز به روز در سا  يگردشگر

در حوزه  یدانشگاه  يهاکشورها آموزش  یبرخ  .حال رشد است 
 نیدر ا  دانش آموختگانیو    اندسلامت را شروع کرده  يگردشگر

دارند تحص  سیسأت  .حوزه  گردشگر   یابیبازار  یلیرشته  ي و 
در  يضرور  یگام  ،سلامت  و  بهداشت  صنعت  توسعه   مان در 

روزافزون    ت یسلامت، همراه با اهم   ي رشد بخش گردشگر  .است 
را   یبه متخصصان  ازین  ،یو درمان  یدر صنعت بهداشت  یابیبازار

زم  جادیا دو  هر  در  که  است  د   نهیکرده  با  .باشند  دهیآموزش 
تحص  نیا  سیسأت که   توانیم  ،یلیرشته  کرد  تربیت  نیروهایی 

، نیو همچن  یابی سلامت و بازار  يگردشگر  اصولاز    یدرك جامع
برا  يهامهارت بازار  ت یریمد  يلازم  خدمات  ؤ م  یابیو  ثر 
باشند.    یبهداشت  يها مراقبت  داشته  ا را  بر  توان یم  ن،یعلاوه 

قانون اهم  یاخلاق  ،یملاحظات  را  نیا  يداریپا  ت یو  صنعت 
از   نیا  انیو دانشجو   آموزش داد فرصت را خواهند داشت که 

و   یتجربه علم  ،یواقع  يهاپروژه  و  يکارآموز  يهادوره  قیطر
کنند    یعمل آموختگان    وکسب  برا دانش  به    لیتبد  يرا  شدن 

و  یابیبازار  نهیو افراد خبره در زم  زانیربرنامه  ران،یرهبران، مد
 نمود. سلامت آماده  يگردشگر

ت آوري اطلاعات از اعضاي هیأسخت و زمانبر بودن جمع
از ها،  آنعلمی دانشگاه هرمزگان به علت مشغله کاري فراوان  

محدودیت  پیشنهادجمله  بود.  حاضر  پژوهش  گردد می  هاي 
رشته   ایجاد  و  سیستأ  هايضرورت  بررسی  به  آینده  تحقیقات
دیگر   علمی  وامعج  در  سلامت   گردشگري  و   بازاریابی   تحصیلی

جهت  تحقیق  انجام  همچنین،شود.    پرداخته  هادانشگاه  سایر  و
آموزشی  تدوین  و  طراحی هايدوره  براي  پیشنهادي   برنامه 

 تواند می سلامت،  گردشگري   و   بازاریابی تحصیلی  رشته  مختلف
 .باشد  آینده پژوهشی موضوعات از

 گیري نهایی نتیجه
شرایط   هاي فراوان،امکانات و ظرفیت با داشتن    رانیکشور ا 

گردشگران    يبرا  ی مناسب جذب  و  سلامت  گردشگري  توسعه 
این  دارد  سلامت  ضمن  در  و  بازاریابی  گردشگران    که  جذب 
آموزش دانشگاهی و تربیت نیروهاي ماهر و    ،است   لازمسلامت  

حوزه این  در  می  ، متخصص  محسوب  ضروري  وامري  شود 
کههمان در    گونه  سلامت  گردشگري  در  پیشرو  کشورهاي 
آموزش  سال و  تحصیلی  رشته  تأسیس  به  نسبت  گذشته  هاي 

د متخصص  نیروهاي  تربیت  و  گردشگري  دانشگاهی  حوزه  ر 
کرده اقدام  تحص  س یسأتاند،  سلامت  و  یابیبازار  یلیرشته 

در توسعه صنعت بهداشت و    ي ضرور یسلامت گام يگردشگر
گردشگر  .است   ماندر اهم  يرشد بخش  با  تی سلامت، همراه 

بازار درمان  یابیروزافزون  و  بهداشت  صنعت  به  از ین  ،در 
ده یآموزش د  نهیکرده است که در هر دو زم  جادیرا ا  یمتخصصان

 . باشند

يسپاسگزار 
تمام کسانی  پژوهش حاضر و کنندگان شرکت وسیله از  بدین

تشکر و قدردانی به    نمودند،  همکاريکه در انجام این مطالعه  
 .آیدعمل می

 تضاد منافع
 نشده است.  انیب سندگانی گونه تعارض منافع توسط نو چیه

 یمصوبه اخلاق
حاضر   از پژوهش  تحق  برگرفته  شماره  با  یقاتیطرح 

که  می  401000283 کد  باشد  IR.KMU.REC.1401.246با 

. گردید ب ی کرمان تصو  یاخلاق دانشگاه علوم پزشک تهیدر کم
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